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ank pa en mataffar eller annan butik som du ofta besokt.

Hur vet du att du dr just i den butiken och inte hos en konkurrent

i samma bransch? Pa butikens yttervigg finns kanske en stor
ljusskylt och pa skyltfonstren finns dekaler. Varukorgarna och -vagnarna har
antagligen en sarskild farg.

Inne i butiken liknar alla prisskyltar och -lappar varandra, reklaminslagen
som visas pa skirmarna ser likadana ut. Personalen ar kanske klidd i likadana
klader som har samma farger.

Och utanfor butiken? Inldgg i sociala medier, reklam vid véigar, tidningsan-
nonser, webbplats, direktreklam...Overallt dterkommer foretagets logotyp,
fargvirlden dr enhetlig, alla bilder har nagot gemensamt och samma typsnitt
anvinds pa varje liten papperslapp. Det dr ingen slump — det handlar om ett
genomtinkt utnyttjande av foretagets visuella identitet. Med visuell identitet
menar man hur ett féretag, en produkt eller en tjanst ser ut'.

Visuell identitet sdger mer an tusen ord

Spelar det verkligen nagon roll vilka farger eller typsnitt man anvander? Varfor
designar man en visuell identitet for foretag och produkter 6verhuvudtaget?
Téank pa en riktigt dyr produkt, till exempel pa ett modeplagg eller en mobil-
telefon. Om du inte ser prislappen, pa vilket satt kan du dnda sluta dig till att
produkten dr dyr? Produktens design eller tekniska egenskaper kan forklara
priset. Hur ser forpackningen ut? Hur har produkten stillts fram i butiken?
Vilka bilder, annonser och reklaminslag har du sett som forestaller produkten?

Skulle du betala flera hundra eller tusen euro for en produkt som siljs till dig i en
skrynklig plastpase fran bakluckan pa en bil, utan att nagot som helst marke syns?

Starka varumarken behover en visuell identitet, eftersom det ar med hjélp av
den man férmedlar den 6nskade bilden till potentiella kunder. De olika elemen-
ten iidentiteten ska vara enhetliga oavsett var de visas. Pa det sittet blir det
tydligt for betraktaren vem som star bakom budskapet.

Vad berittar sattet att stélla fram de hir produkterna om dem?

! POHJOLA, SID. 15
2 POHJOLA, SID. 134-135
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Lar dig termerna!

Logotyp, bildmadrke, textmdrke

Ordet logotyp anvinds ofta som ett allmédnt namn for en symbol for ett
foretag som helst, oberoende av om symbolen bestar av text eller ett gra-

fiskt marke eller bade och.

Ursprungligen anvindes ordet logotyp endast om det standardiserade
sattet att skriva foretaget eller produktens namns. Logotypen, dvs. log-
gan ar egentligen alltid text.

For att undvika sammanblandning anvinder vi orden logotyp, bild-
mairke och textmairke i det har materialet. En logotyp bestar alltsa av ett
bildmirke och ett textmarke+. Logotypen kan ocksa besta endast av ett
bildmarke eller ett textmarke. Sa har, alltsa:

e U bildmarke
logotyp —
GOR ILLKI O S K textmarke
TANG 2 PANNA

I foretagets riktlinjer for den visuella identiteten definieras logotypen, men
ocksa typografin (vilka olika typsnitt som anvinds och hur), varumarkesféarger-
na (vilka som ar huvudfarger och komplementfarger och i vilka proportioner de
anvinds) samt varumirkesbilderna (vad de har for roll, vilken stil bilderna har
och hur de kombineras).s Beroende pa foretagets behov kan de visuella riktlin-
jerna ocksa innehalla riktlinjer for exempelvis: vilka aterkommande element
som anvands i sociala medier, hur personalens klader ser ut och vilka slags
skyltar och mobler som anvinds i butikslokalerna®.

Kund, malgrupp, brief

Designern av den visuella identiteten jobbar for en bestillare, som kan vara ett
stort eller litet foretag, en forening eller en liknande aktor. Ibland ar bestillaren
en privatperson, till exempel en kommunal- eller riksdagskandidat — men det ar
mer ovanligt. Kundens kund kan vara en konsument eller ett annat foretag.

Malgruppen ar den grupp av minniskor som sannolikt ar sarskilt intresserade
av produkten eller tjansten och som marknadsféringen i forsta hand riktas till.
Malgruppen till exempel f6r nya sportbilar kan vara manniskor som gillar att
kora bil, som tycker det ar viktigt att det ar moijligt att enkelt kora i hoga hastig-
heter med sina bilar och som har rad att kopa sina bilar som nya. Det ar dare-
mot inte vart att rikta marknadsforingen till personer som inte har korkort eller
som tycker att privatbilismen borde begransas.

3 POHJOLA, SID. 182
¢ POHJOLA, SID. 182
s POHJOLA, SID. 136
§ POHJOLA, SID. 230
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Malgruppen kan definieras till exempel utifrdn alder, kon, bostadsort
eller fritidsintressen.” Fundera pa vilken eller vilka malgrupper du sjalv

tillhor, och vilka slags produkter man darf6r kanske marknadsfor till dig.

En brief dr en uppdragsbeskrivning, det vill siga specifikationen av de-
signarbetet. I uppdragsbeskrivningen berittar kunden for designern vad
hen vill ha (till exempel en ny logotyp for foretaget) och vad malet med
arbetet dr (till exempel att skapa uppfattningen om en hogklassig pro-
dukt hos konsumenterna med hjilp av den nya logotypen). Kunden och
designern diskuterar uppdraget pa ett mote, dar de kommer 6verens om
vad som ska goras och enligt vilken tidtabell.

Konkurrenter dr andra foretag som erbjuder liknande produkter eller
tjanster som kunden. Kunden och dess konkurrenter arbetar vanligen

i samma bransch. Med bransch avses omradet dir foretaget verkar. Till
exempel en privat lakarstation verkar inom branschen for hilsotjanster.

7’ LIUHTONEN
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Varumirke (engelska: brand) 4r den uppfattning som allménheten far av
ett foretag eller dess produkter. Varumarket handlar om mycket mer dn
bara det visuella uttrycket — dven till exempel bra eller dlig kundservice
paverkar varumarket.® Eftersom vissa foretag har manga konkurrenter,
ar det valdigt nyttigt att ha ett varumarke som vacker positiva associatio-
ner hos ménniskor.

Kriterier pa en bra logotyp

Om du ar pa vag att kopa en ny produkt, till exempel ett redskap f6r din
fritidsaktivitet eller en elektronisk apparat, vilken valjer du hellre: ett

marke som du redan kénner till, eller ett som du aldrig hort talas om?

Hur kinner man igen reklam som hor till ett visst varumarke?

En bra logotyp latt f6r konsumenterna att minnas och kdnna igen. Darfor

ska den vara tillrickligt enkel. Invecklade detaljer blir litt bortglomda. De flesta foretag vill inte byta logotyp varje dr, eftersom det skulle vara dyrt.
En enkel logotyp gar dessutom att anvinda bade som jatteskylt pa ett Dessutom skulle kunderna aldrig lira sig kinna igen foretagets visuella uttryck,
kopcentrum och som liten profilbild i sociala medier.® om det hela tiden fordndras. En bra logotyp maste alltsa halla 6ver tid utan att

kannas gammalmodig.>

Logotypen aterspeglar foretagets eller produktens centrala idéio. Vem

siljs produkten eller tjansten till? Logotypen for ett leksaksmirke kan

vara sprallig, men det ar inte maijligt for logotypen for en begravningsby-

rd. Logotypen maste alltsd passa branschen, men samtidigt sarskilja sig

fran konkurrenternas. Darfor ska den som designar logotypen bekanta

sig noggrant bade med produkten som ska siljas och med branschen i

allmanhet. Pa det sattet vet designern vad som redan gjorts och hur man

kan skapa en logotyp som ser annorlunda ut.” *FORETAGARNA I FINLAND
° AIREY, S. 22-23 + POHJOLA, SID. 36
1 POHJOLA, SID. 185

11 ATREY, SID. 24

Ruvistuubi | Uisuell identitet och logotyp " AIREY, SID. 28
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Gor det ndgon skillnad?

Vilken nytta har konsumenten av att en logotyp ar valdesignad?

Nar konsumenten kanner igen logotypen for ett varumarke vacks en bild
av foretaget, produkten eller tjansten i personens tankar. Da blir det latt-
are att fatta ett kopbeslut. En bra logotyp gor det alltsa enklare att hitta
information och att snabbt hitta just den produkt man letar efter.

Har du handlat mat utomlands nadgon gang? Om du har det - hur litt
var det att hitta det du beh6évde bland massor av liknande produkter?
Vad var det som i slutindan paverkade ditt kopbeslut?

Thousands of =0
ROLLEBACKS L.
| BGrout the store.

Har du nagon gang valt en produkt bland andra som du inte kinde till sen tidigare?

Ruvistuubi | Uisuell identitet och logotyp

Nir det finns en vilbekant logotyp i reklam vet konsumenten direkt vem bud-
skapet kommer ifran. Da kan hen ocksa bedoma om budskapet ar palitligt. Men
fundera dnda pa var du ser logotypen: i ett mejl eller i en tv-reklam - i vilken av
dem ar det lattare for bedragare att anvanda logotypen utan lov?

Nar du lr dig kinna igen logotyper som du méter och forstar vilka kinslor och bilder
de vill vicka hos dig, blir det littare for dig att gora medvetna val som konsument.

Dags att degignal®

Kliar det i fingrarna? Far man borja rita redan? Vanta lite till! Att designa en
logotyp borjar med att samla information. Det kanske later trakigt, men det ar
en viktig del av arbetet: ju mer du vet, desto béttre jordman far dina idéer att

vaxa 1.

Skaffa alltsa information! Still kunden, det vill sdga foretagets representant,
fragor: Vad siljer foretaget? Vilka ar foretagets kunder? Hur mycket kostar
deras produkter eller tjanster jimfort med konkurrenternas?

Vad vill foretaget att andra ska veta om det?

3Designmodellen som presenteras
hir kan du studera mer ingdende
iDavid Aireys bok Logo Design
Love, sid. 44—45, 80-107
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Leta information om branschen pa nitet eller ta en sving pa stan. Har Har ar ett exempel pa en tankekarta med temat “glass™:
foretaget manga konkurrenter? Hur ser deras produkter ut och vad kostar
de? Vilka visuella identiteter och vilka logotyper har konkurrenterna?

Har nagon kompis till dig varit kund hos foretaget, eller jobbar hen kanske
till och med i branschen? Intervjua din kompis! Hen kan ha information
som kunden sjilv inte kdnner till eller inte vill beratta.

Nir du har samlat in information som en galning ar det dags att ta fram
pennan och gora en tankekarta — en mind map - pa papper. Vilj ett ord
som har med foretaget, produkten eller tjansten att gora, och associera sa
langt och i sa manga riktningar som mojligt. Det gor inget om tankarna
spretar! Du kan ocksa gora flera olika tankekartor.

Nar tankekartan ar klar, vilj ut nagra nyckelord och borja gora visuella

skisser utifran dem. Gor verkligen massor av skisser! Spara inte pa pappret!
Du kan utga fran en enskild idé i kartan eller kombinera flera olika spar. : -
gammea 3d¢3 S

VaniJ

Rita skisserna for hand, utan datorprogram. Du kanske inte kan rita en
perfekt cirkel pa fri hand - men det gar mycket snabbare dn pa dator.
Fastna inte heller for linge vid en enda skiss — det viktiga ar att fa ner idén
innan du glommer den.
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Nar du har anvint sa mycket papper att skogsindustrin i Finland jublar,
valj ut 2—4 av de basta skisserna. Finslipa dem antingen f6r hand eller
pa datorn. Proffs anvinder vektorgrafikprogram nir de designar logo-
typer, eftersom en logotyp maste kunna forstoras och forminskas utan
att bildkvaliteten forsamras. Vektorgrafik kan skalas obegrinsat, till
skillnad fran till exempel fotografier.

Borja med att gora logotypforslagen i svartvitt eller enfargat. Da ar det
littare att fokusera pa sjilva formen, och det blir enklare att slipa den
till perfektion. Testa olika fargalternativ forst efter det. Visa kunden
bara nagra fa fardiga forslag — inte alla. Det ar mycket lattare att vilja
bland ndgra alternativ dn bland tiotals.

Nar kunden valt sitt favoritforslag brukar man gora minst tva versioner
avlogotypen: en fargversion och en vit negativversion. D4 gar det att
anvinda logotypen bade pa morka och fargade bakgrunder. Ofta gors
ocksa en svartvit eller graskaleversion, sa att logotypen fungerar aven i
svartvita utskrifter.

Kallor

AIREY, DAVID 2015. Logo design love. A guide to creating iconic brand identities. Indianapolis: New Riders.
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identitet och design av logotypner har tagits fram av den visuella formgivaren

Webbplatsen Kuvistuubi.fi har skapats som en del av den riksomfattande
utvecklingsuppgiften for bildkonst i gymnasiet. Materialen om visuell @
Elina Kosunen (Medianom YH) i samarbete med Savonlinnan Taidelukio och

Grafia rf. Svensksprakig layout: Anniina Lensu. Materialen publicerades

pa webbplatsen Kuvistuubi.fi ar 2024. SAVONLINNAN
TAIDELUKIO

Sakkunniglararna Katriina Kaija och Seija Tikka fran Savonlinnan
Taidelukio har ocksa deltagit i utvecklingen av lairomaterialet.
Liaromaterialet testades vid Savonlinnan Taidelukio 2023.
Bildkonstlektor, konstmagister Seija Tikka handledde testningen.
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I testerna medverkade f6ljande studerande fran Savonlinnan Taidelukio: Keesia
Anttila, Eli Hintsanen, Henna Huuha, Silja Himaldinen, Valdo Kananen, lisa Laine,
Pulmu Puukko, Arin Peraniemi, Anna Pulkkinen, Lotta Siltakoski, Elli Vanska.

Forfattaren tackar f6r kommentarerna: Tuomas Aatola, Maria d’Alte, Eija Vierimaa.

Korrektur Joel Grafnings.

Materialet har dversatts av Leif Pietild | Kdidnnos-Aazet Oy. {to

Oversattningen har bestillts och utgivits av Stoff - Riksomfattande G F
utvecklingsuppgiften i bildkonst.



