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FORPACKNINGSDESIGN...

innefattar forutom planeringen av forvaringen
och transporten av varan ocksa formgivningen
av forpackningens yttre.

En bra och valgjord forpackningsdesign
hojer produktens varde. Den syns, och
konsumenten kommer ihag den.

Det ar trangt pa butikshyllorna. Darfor ar det viktigt for
producenten att produkten syns bland alla liknande
produkter med hjalp av lyckad forpackningsdesign.
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“Ur min synvinkel som férpackningsdesigner ar
det viktigaste forpackningen séljer och sarskilt att
den sticker ut. Den ska ocksa skicka ut de ratta
signalerna nar den star pa hyllan. Men visst ar
forpackningens viktigaste uppgift anda att
skydda produkten genom hela logistikkedjan.”
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FORPACKNINGEN SHAPAR
FORVANTRINGAR

"Det ar inte nédvandigtvis produkten vi koper,
utan kanslan, och den kan man framhéava med
forpackningsdesignen... Med varumarke avses
egentligen de associationer som produkten
vacker... Ta till exempel Marimekko. Alla far nagon
kansla av Marimekkos varumaérke - de flesta har
nagon uppfattning om det."
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VARUMARKE (engelska: brand)

Med produktens “varumarke”, med dess
brand, avses kanslan och associationerna som
produkten vacker hos konsumenten.

Varumarket ar summan av manga faktorer.
Det byggs upp av foretagets berattelse, logotyp
och stil, illustrationer, typsnitt, farger, former, stilen,
anvandarupplevelser, moten och
produktens och servicens kvalitet.



REFLERTERA!

Ett varumarke ar en kansla och ett intryck.
Kanner du igen logotyperna fér de tre
olika kladmarkena har brevid?

Vad ar det forsta du téanker pa nar du
tittar pa en logotyp? Hur skiljer sig de
associationer som varumarkena vacker
fran varandra - och varfor?

Har ar nagra kannetecken for ett starkt
varumarke. Vilka tankar vacker listan,

och hur tycker du att de tre exempel-
varumarkena motsvarar de kriterier
som raknas upp pa listan?

Varumarket ar igenkannbart
Varumarket vacker intresse
Varumarket skapar associationer
Varumarket ar ett |6fte
Varumarket ar unikt

Varumarket kanns tryggt




REFLERTERA!

Vi fattar ofta vara kopbeslut
i vardagen i forbifarten och valjer
produkterna ur ett dverflod av alternativ.

Vilken asikt har du om férpacknings-
designer Outi Oravainens kommentar
om konsumentens beteende nar det
galler att valja?

Vad far dig att valja just en viss produkt?

Styrs dina val av vana eller provar du
garna pa nya alternativ?

Hur mycket paverkas ditt beslut av
forpackningens utseende?

Vilken information letar du efter pa
forpackningen och hur latt ar den att hitta?

"I genomsnitt tittar vi pa en férpackning i
4-5 sekunder. Om férpackningen under
den tiden inte hinner férmedla vad den
innehaller gar vi vidare till nasta.
Férpackningsdesignen kan vara for rérig,
sdnda fel signaler eller sa manga signaler
att ingen av dem ar forstaeliga.”

Outi Oravainen
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FORPACKNINGEN TALAR SAMMA
SPRAR SOM UARUMARRKET

Forpackningen maste spegla sin produkt.
Den maste ocksa tilltala sin malgrupp.

Bada dessa mal syns i forpackningens form,
visuella uttryck och material.
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FORPACRNINGEN FORMGES MED TANKE PR SIN MALGRUP

Med malgrupp avses den grupp konsumenter
som produkten framst marknadsfors till.

Forpackningsdesignern maste ta hansyn till bade
varumarket och malgruppens preferenser.

Till exempel torpackningar for produkter som ar avsedda
for barn och unga har ofta starka farger och ett rikt
visuellt formsprak medan en beharskad och avskalad
design anses tilltala konsumenter som soker hog kvalitet.



REFLERTERA!

Energidrycker marknadsférs
till olika malgrupper - det syns
i burkarnas design.

%0 ENERGY DR\WW
De tre exemplen har ser

mycket olika ut. Vilka skillnader
ser du i burkarnas design?
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Hurdana varderingar, livsstilar
eller preferenser tror du att
forpackningsdesignen och

VIHREA OMENA
varumarket matchar?
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Till vem tror du att dessa
drycker marknadsfors?

Vilken design gillar du
sjalv som konsument?
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FORPACKNINGENS EROLOGH

En produkt har en livscykel - och det har
dess forpackning ocksa. Nar dagens
konsumenter fattar sina kopbeslut, ar

fornybara material popularare an andra.

Aven mangden material som géar at
nar forpackningen tillverkas paverkar
produktens ekologiska avtryck.



REFLERTERA!

En brodpase ar ett bra exempel pa
hur konsumenters preferenser
paverkar forpackningsdesign.

Brod saljs ofta i plast eller i en
papperspase med plastfonster.

Vad tror du att det beror pa?

Vilka tankar vacker brodpasen nar det
galler forpackningsdesign och ekologi?




REFLERTERA!

Manga produkters forpackningar
innehaller flera olika material.

Skulle till exempel en ansiktskram
kunna forpackas mer hallbart?

Vad behdver man tanka pa nar det
galler forpackning, transport och
lagring av en produkt?

Vilka innovationer skulle behévas for
att forpackningen skulle kréava mindre
material och vara latt att atervinna?

Hur paverkar forpackningsmaterialet
eller atervinningsbarheten dina
kopbeslut?
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UPPGIFT: Fran tuadimensionellt
till tredimensionelit

En forpackning av kartong bérjar som ett
kartongark. Med bra design blir arket en
tredimensionell férpackning.

Planera och gor en tredimensionell férpackning av
kartong. Rita en mall, vik och foga samman. Designa
en forpackning med en form som du sjalv tycker om!
Blir det en kub, tetra, skokartong, cylinder eller
mjolkkartong?

Du behover:

Q vinkellinjal och passare

A blyertspenna och suddgummi

O papper och vit eller fargad kartong
Q tejp och lim

O sax och mattkniv
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UPPGIFT: Fran tuadimensionelit
till tredimensionelit

Uppgiften ar en 6vning i tredimensionellt

tankande och tredimensionell gestaltning.
Hur ser forpackningen ut enligt mallen har /
intill?

Hur satts den samman, och hur 6ppnas och
sluts den? Borja med att prova med vanligt
papper innan du gar over till kartong.

V4

Regler for uppgiften: Diskutera avslutningsvis:

Forpackningen bestar av en enda Studera era kartongférpackningar.

mall som ska vikas ihop. Hur ar de konstruerade?
* Den fardiga forpackningen ska ga Hur lyckades det tredimensionella tankandet?

att 6ppna och stanga. Vilka svarigheter eller framgangar hade ni?
« Forpackningen far ha vilken form som helst. Hur skulle du kunna férbattra din egen forpackningsdesign?
« Gor en kopia av din fardiga mall pa papper Ar det mojligt att andra férpackningen s att den fungerar

innan du limmar! annu battre?
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UPPGIFT: Om jag var en forpackning...

Om jag var en forpackning, vilket visuellt
varumarke skulle jag ha, och hur skulle
det synas pa forpackningen?

Fortsatt den den forra uppgiften. Designa en
visuell identitet for kartongférpackningen.

Den ska sédga nagot om dig sjalv. Kopiera
den fardiga mallen fran den tidigare
uppgiften pa akvarellpapper och tejpa fast
den pa ett malarunderlag innan du borjar!

Regler fér uppgiften:

« Anvand farger: vitt och svart, samt en
palett med 3-5 nyanser i fargharmoni!

e Anvand bara ditt namn, ditt smeknamn
eller dina initialer i typografin!
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UPPGIFT: Om jag var
en forpackning...

Fargharmoni betyder att fargerna
passar ihop. Fargharmonier skapas
med hjalp av fargcirkeln, enligt
vissa regler.

En fargpalett ar ett viktigt verktyg
for grafiska designers. Fargpaletten
anvands for att ge ett enhetligt
uttryck at till exempel en hel
produktserie.

En fargpalett bygger ofta
pa fargharmoni.

Vaélj en typ av fargharmoni och
designa en egen palett med
3-5 nyanser for uppgiften.
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MONOHROMATISK HARMONI
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KOMPLEMENTAR HARMONI
'
ANALOG HARMONI
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TRIADISH HARMONI
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UPPGIFT: Om jag var
en forpackning...

Diskutera avslutningsvis:
Hur ser de fardiga forpackningarna
ut som helhet?

Kénner man igen pa forpackningarna
vem som gjort dem?

Hur kédndes det att visualisera sig
sjalv som varumarke?

Vad har du lart dig om férpacknings-
design - och kommer det att paverka
hur du ser pa produkter och
forpackningar i framtiden?
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