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Uppgift 1 - Fram med kéinslorna!

1. Bakgrund

Kombinationer av ord och farg kan formedla djupa betydelser och vicka
manga olika kinslor. Tove Jansson hade formdgan att uttrycka komplexa
kanslor och situationer med nagra fa ord.

2. Uppgift

Valj ett citat av Tove Jansson. Din uppgift ar att designa en affisch for
det valda citatet och vilja en fargpalett som speglar citatets kiansla och
innebord. Affischen ska vara visuellt tilltalande och littlast, och farger-
na ska stodja citatets budskap. Obs! Anvind enbart bokstiver och farger
iaffischen.

3. Gor sa har

Fundera pa vad citatet du valt uttrycker och vilka kinslor det vicker hos
dig. Anvind Adobe Capture eller andra tillgangliga verktyg for att vilja
en fargpalett som speglar citatets stimning.

Designa affischen antingen for hand eller digitalt. Kom ihdg att du kan
framhava vissa ord i citatet med hjélp av farger. Tank pa att texten bor
ha god kontrast mot bakgrunden. Du kan kontrollera ldsbarheten till
exempel har: www.coolors.cocontrast-checker

Tove Jansson (Foto: Hans Gedda, 1967)

...vem som helst kan bli arg och bara sig at.
Men det dr anda battre 4n att vara elak.
Den drliga bedragaren, 1982

Allting ar mycket osékert, och det ar just det som lugnar mig.
Trollvinter, 1957

Mymlan dansade snabbare, nu var hela koket fullt av musik
och rorelse och det langa roda haret var som en flygande sol.
Sent i November, 1970

Fly! Ropade Muminmamman. Polisen ar har!
Farlig midsommar, 1954

Det hir lugnet ar inte naturligt. Det betyder
att nanting forfarligt kommer att hinda
Det osynliga barnet och andra berittelser, 1962


http://www.coolors.co/contrast-checker
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Tips for bedomningen - Fram med kinslorna!

Lasbarhet och informationens tydlighet:

Ar citatet 1att att 13sa och forsta?
Ar texten monterad pa ett sitt som gor den litt att f6lja?

Att formedla kinsla genom farg:

Lyfter de valda fargerna fram citatets kinsla och innebord?
Finns det tillracklig kontrast i fargpaletten?

Helhetsintryck och finish:

Ar affischen omsorgsfullt fardigstalld?
Har eleven utnyttjat tillgangliga resurser?

Paminnelse till bedomaren: Bedomningen ar alltid subjektiv, och det
viktigaste ar elevens satsning och inldrningsprocess. Bedom arbetet
som helhet och fast sirskild uppmarksambhet vid hur eleven
kombinerat orden och fargerna for att formedla budskapet.

Adobe Capture - fargpalett fran ett fotografi

Adobe Capture ar en gratisapp som du kan anvinda for att
skapa fargpaletter fran fotografier. Med appen kan du anvin-
da omgivningen som inspirationskalla.

Ladda ner appen iOS Lataa ner appen Android

Coolors - Contrast Checker

Coolors Contrast Checker hjalper dig att kontrollera lasbar-
heten av olika farger. Ange tva fargers viarden i hex-format
(#) pa webbplatsen. Den ena fargen fungerar som textfarg,
den andra som bakgrundsfarg. Webbplatsen visar om farg-
kombinationen ar lasbar, bade iliten och stor text.
www.coolors.co/contrast-checker
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Uppgift 2 - Logotyper och fiirger
1. Bakgrund

Farger kan beritta en historia, vicka kinslor och férmedla budskap. Logo-
typen ar en central del av ett varumarkes identitet, och fargvalet i logoty-
pen kan i hog grad paverka hur foretaget eller varumarket uppfattas.

2. Uppgift

Din uppgift ar att fargligga tre forutbestamda logotyper enligt tre olika
teman: naturndra, sportigt och lyxigt. Varje logotyp du farglagger ska
spegla det angivna temat enbart genom anvindningen av farger.

Kom ihag att du ska anvidnda minst tva olika farger i varje logotyp.

3. Gor sa har

Borja med att ldsa igenom det medféljande informationsmaterialet om
fargernas betydelser och teorin bakom fargkombinationer. Darefter kan
du borja planera. Skissa forst upp idéer och testa olika fargkombinatio-

ner pa papper.

Firgldagg sedan de tre logotyperna med farger som passar for respektive
tema. Se till att fargvalet stoder temat och formedlar dess budskap.
Du kan titta pa andra logotyper och deras farger for att fa inspiration.
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Tips for bedomning - Logotyper och firger

Kombination och val av farger:

Ar firgerna limpliga och stdder de det valda temat?
Har minst tva farger anvénts i varje tema?

Fargernas betydelse och budskap:
Formedlar fargerna den 6nskade kinslan och stimningen?

Har eleven tillimpat kunskaper om fargernas betydelser och
teori om fargkombinationer?
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Visuell attraktionskraft och estetik:

Ar slutresultatet visuellt tilltalande?
Ar firgerna harmoniska tillsammans?

Motiveringar och reflektion:
Kan eleven motivera sina val?

Paminnelse till bedomaren: Bedomning ar delvis subjektivt,
och det viktigaste ar att eleven har forstatt uppgiften och
tillimpat sina kunskaper. Nar du studerar arbetena, fokuse-
ra pa hur vil eleven har lyckats kombinera farger och teman
for att skapa ett starkt visuellt budskap.

Sportig
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Fiarger Uppgift 3 / Grupparbete: Foretagets varuméirke

1. Bakgrund 3. Gor sa hir

Ett foretags visuella identitet dr dess ansikte utat. Den bestar av farger, a. Valja farger:

bilder och logotyp — som tillsammans berittar ndgot om foretagets varde-

ringar och personlighet. Syftet med det har grupparbetet ar att ni tillsam- Borja med att tillsammans studera teorin om fargkombinationer. Vilj

mans skapar en fungerande varumarkesidentitet for ett foretag som ni minst fyra farger som ni tycker representerar foretagets viarderingar och

viljer. stimning pa basta satt.

2. Uppgift b. Sammanstalla en moodboard:

Vilj ett av de hiir foretagen: Sok bilder och visuella element som speglar foretagets varumarke och
budskap. Ni kan anvidnda digitala verktyg som Pinterest eller Canva,

1. Sallys Sport (butik for sportutrustning) eller klippa och klistra bilder pa papper. Bildbanker som Unsplash och

2. Blomsteroasen (blomsterbutik) Pexels erbjuder hégklassiga bilder.

3. Morkrets Hjarta (bokhandel f6r skracklitteratur) )

Kom ihag att du ska anvinda minst tva olika farger i varje logotyp. c. Designa logotypen:

Fortsitt med de nista stegen: Borja med att gora skisser med penna och papper. Nir ni ar néjda med
en idé kan ni rita rent skissen eller arbeta vidare med den digitalt. Kom

1. Vilj minst fyra varumirkesfirger for foretaget. ihdg att logotypen ar foretagets symbol och kidnnetecken. Den ska vara

2. Skapa en moodboard som beskriver foretaget. tydlig och litt att kinna igen.

3. Designa en logotyp for foretaget.
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Exempel - Uppgift 3

1. Foretagets varumarkesfarger 2. Moodboard for ett foretag 3. Foretagets logotyp

Vilj 4-6 varumarkesfarger som speglar foretagets Skapa en moodboard: Sok bilder pa nitet eller i tidningar som Gor forst skisser for hand, och arbeta sedan vidare pa
kinsla och virderingar. uttrycker varumirkets identitet och sitt ihop ett kollage. dator eller rita rent skissen som du gjort pa papper.
Adobe Color Wheel Sok bilder pa Pinterest Inspiration till logotyper

Coolors Color Palette Generator Skapa bildkollaget pa Canva

Ruvistuubi | Farger


https://color.adobe.com/create/color-wheel
https://coolors.co/
https://www.logodesignlove.com/
www.pinterest.com
www.canva.com
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Tips for bedomningen - Foretagets varumiirke

Fargval och firgkombinationer:

Stoder fargerna foretagets tema och varderingar?
Ar firgpaletten enhetlig och harmonisk?

Skapandet av moodboarden:

Har moodboarden ett tydligt tema?
Innehéller moodboarden ett mangsidigt urval av
visuella element (bilder, farger, typografi)?

Design och utforandet av logotypen:
Ar logotypen visuellt tilltalande och tydlig?

Passar de element som anvinds i logotypen
(t.ex. symboler, firger och typsnitt) in pa foretagets image?

Grupparbete och samarbete:

Hur vil samarbetade gruppen? Tog gruppen
tillvara varje deltagares styrkor och kunskaper?
Ar slutresultatet enhetligt?

Motiveringar och reflektion:

Har gruppen kunnat motivera sina val
(t.ex. varfor gruppen valde just dessa firger
eller specifika designelement i logotypen)?

Paminnelse till bedomaren: Bedomning ar alltid delvis subjektivt.
Nar du studerar gruppernas arbeten, fokusera pa hur vil grupperna
lyckats kombinera de olika elementen for att skapa en enhetlig
varumirkesidentitet som formedlar ratt budskap. Det viktigaste

ar larandeprocessen och insikterna fran den.



Webbplatsen Kuvistuubi.fi har skapats som en del av den rik-
somfattande utvecklingsuppgiften for bildkonst i gymnasiet.
Materialen i helheten Farg i visuell design har tagits fram av
den visuella formgivaren Anniina Lensu (Formgivare YH) i
samarbete med Savonlinnan Taidelukio och Grafia rf. Sakkun-
niglararna Katriina Kaija och Seija Tikka fran Savonlinnan
Taidelukio har ocksa deltagit i utvecklingen av laromaterialet.

Liaromaterialet testades vid Savonlinnan Taidelukio 2023.
Handledande larare vid testanviandningen: lektor i bildkonst
Seija Tikka (Konstmagister) I testanvandningen deltog fol-
jande studerande vid Savonlinnan Taidelukio: Keesia Ant-
tila, Eli Hintsanen, Henna Huuha, Silja Himaldinen, Valdo
Kananen, Iisa Laine, Pulmu Puukko, Arin Peraniemi, Anna
Pulkkinen, Lotta Siltakoski, Elli Vanska.

Materialet har 6versatts av Leif Pietild | Kddnnos-Aazet Oy.
Korrektur Joel Grafnings.

Oversittningen har bestillts och utgivits av Stoff -
Riksomfattande utvecklingsuppgiften i bildkonst.
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